IJINAVI

Uruguay Trazabilidad en Vinos
A+xAUGAGDAYAOdzt O

Il Red Iberoamericana
Montevideo
O0-10 octubre 2014



|.Na.Vi.
(Instituto N@ional deVitivinicultura)

Atribuciones y cometidos:

A Promover el desarrollo de la vitivinicultura en todas sus etapas mediant
actividades de investigacion, extension y divulgacion.

A Estudiar y planificar el desarrollo de la economia vitivinicola, analizando
particular sus costos de produccion, precios y mercados.

A Incrementar, mejorar y promover la produccion y distribucion del material
multiplicacion de la vid.

Metas:
A Aumentar la competitividad del sector

A Promover la trazabilidad de los I|oroductos y la Marca Pais a través de la g
marca Vinos del Uruguay y Uruguay Natural

A Fomentar el arraigo y ampliar la familia vitivinicola, dignificar y estimular

identidad
C
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Matriz Vitivinicola

A A partir del afio 1996, INAVI puso en practica el Programa de
Reconversmn V|t|V|n|coIa con el proposito de mejorar la
competitividad del sector a nivel nacional e internacional mediz
un cambio en la estructura productiva, tecnolégica y comercial
Dirigido principalmente a pequefos productores con
establecimientos de superficie menor a 5 hectareas.

A Desde esta estrategia hoy Uruguay esta posicionado con una |

Vitivinicola, que nos permite asegurar que la misma es de una
calidad enologica Excelente.

A Donde el TANNAT es un componente muy Importante y junto

con otros factores elemento fundamental para el reconocimien
hoy vigente.
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DATOS A NIVEL NACIONAL

CANTIDAD DE VINEDOS Y PRODUCCION POR RANGO DE SUPERFICIE IMPLANTADA

RANGO DE
SUPERFICIE VINEDOS SUPERFICIE PRODUCCION
DE VINEDOS Cant. % Ha. % Kg. %

Oa5ha 1.340| 76,0 2.719,50| 34,6 28.115.548| 29,8
5a 20 ha 379| 21,5 3.321,12| 42,3 43.769.023| 46,3
20 a 50 ha 35| 2,0 951,97 12,1 11.641.126| 12,3
mayor a 50 ha 10 0,6 859,24 10,9 10.957.495| 11,6
TOTAL* 1.764| 100 7.851,83| 100 94.483.192| 100
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Grafico N° 7. Evolucion de la Produccion (Kg)- Periodo 1997 - 2012
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Trazabilidad de Hoy

A El vino hoy dia en Uruguay cuenta con un proces
de trazabilidad.

El cual nos permite:
a) dar aseguramiento a la genuinidad del productc

b) Asegurar que la bodega esta registrada y cuent:
con las exigencias de elaboracion, gestion y
administracion Vigentes.

Esta trazabilidad esta dada por lo que llamamos la
estamplillay que a su vez es la que genera la TAS/



Sistema de Gestion

En lo que se refiere al trabajo concreto, el
objetivo es tener un Sistema de Gestion de
Calidad, donde Igrioritario,en un instituto de
las Caracteristicas del [.Na.Vi, es el
OAdmi ni stradoo.

Al quele estamos incorporando actualizacion
tanto para la gestion interna como para el
Usuario.

Este sistema tiene en su estructura la
TRAZABILIDAD .




ACCIONES de APOYO

A Aqui el objetivo es complementar dos acciones que desde
nuestro punto de vista son fundamentales;

1) Garantia

A Esta es una herramienta que permite al .Na.Vi contar con
datos por esta requeridos, en lo concerniente a seguridad
alimentaria(Trazabilidad Analitica)

2) Comercial

A En el aspecto comercial darle un valor agregado que es qu
el consumidor tenga la posibilidad que con un Codigo QR
pueda acceder a la informacion gue con el tiempo puede s
muy importante en calidad como en cantiddchzabilidad
GeoReferenciada)

Estas dos acciones unidas generan un potencial en la
sequridad alimentaria muy importante.




ACCIONES de APOYO

Mercadoexterno,enestas acciones el objetivo es
dinamizar al sector en la estrategia exportadora para est
Directorio del Instituto y basado en el informe de
comisiones Técnicas habilita apoystpsapoyocon

fondos propios del Institutgue tienen varias formas de
aportes como Ferias, Degustaciones, Presentaciones y e
propio aporte a la economico a la cantidad exportada.




Uruguay en el Mundo
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Participacion en el Mercado
Internacional
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B Suma de Paises

B Suma de Empresas

Periodo Empresas Paises
2013 74 47
2012 116 49
2011 38 46
2010 48 46
2009 42 45




Graficas de Exportacion
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Analisis de la Situacion:

A A partir del afio 2008 en miarco del Programa de
Conglomerados y Cadenas Productivas realiza un proceso
de Planificacion Estrategica Participaiefectos de construir
una estrategia y su correspondié?it® de accionef®calizado
a la mejora de la competitividad del conglomerado vitivinicole
Participaron referentes del sector publico y privado como
también consultores nacionales e internacionales.

A Analizandda historia vitivinicola uruguaya y su tradicion,

notamos que a lo largo de los anos, su sustento ha sido el
mercado interno




Analisis de la Situacion:

A Desde la apertura al exterior y la integracion al MERCOSUR, se h
tomado varias medidas (de los privados y del propio INAVI) para

conseguir vinos de calidad y prepararse para un ambiente mas
competitivo.

A Si bien a nivel internacional (concursos) se reconocen vinos de mu
buena calidad y tipicidad, hoy los vinos uruguayos han logrado
Insertarse con exito en el mercado internacional, con la dificultad c
la ESCALA, donde se debe poner FOCO.

Alternativas entre la Estrategia privado y las Politicas publicas



Mapa de actores del conglomerado vitivinicola
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Analisis de la Situacion:

A Por todo lo expuesto y en virtud de la meta fijada a
ni vel ejecutivo: oel | N
considerando los volimenes y facturacion del sector
asi como la evolucion de las exportaciones e
Importaciones en los ultimos afios, se entiende
oportuno universalizar al instituto, es decir reorganiz,
un area destinada al estudio, analisis y seguimiento
las exportaciones e importaciones de los productos \
subproductos del sector: uvas, pasas de uva, jugos,
vinos, turismo enoldgico y plantas de vid entre otros.




Prioridades

1. Lasprioridades estanen dos grandesEjes:
a. Sustentabilidad

b. Mejorar la Ecuacion de nuestro producto
O v i remmebmercado (interno y Exportacion)



Sustentabilidad

En este punto se trabaja desde lo
Institucional, realizando un
enfoque desde los compromisos
del sector privado y guiados por
politicas claras desde |o
Institucional.



Mejorar la Ecuacidon de nuestro producto
ovinod en el mer cado

Los mercados tanto interno como externo de vinos.

A Prioridad , con una l6gica que es la de llevar
adelante la imagen pais, para nosotros y
compartiendo en todos los términos estas
aspiraciones, es que buscamos desde el primer
dia poder llevar adelante esta estrategig donde
la TRAZABILIDAD. D es una de las herramientas
fundamentales




por otro lado la recuperacion del mercado interno

de vinos, el otro objetivo Prioritario, la situacion de
Uruguay, no es ni mas ni menos lo que sucede en
el mundo.

Con respectoen estaclara situacion, hemos
accionado la herramienta de la comunicacion,
dando las pautas decomo comunicar y que
comunicar, de esta manera tenemos una linea de
trabajo unica y consensuada desde el Directoria
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http://www.inavi.com.uy/
http://www.inavi.com.uy/
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Georeferenciacion y Caracterizacion

CERRO LARGO

" ALDONADO,

Dptos 100%
georreferenciados

Dptos parcialmente
georreferenciados

Dptos Actualmente sin
viticultura.
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_9 Vinos del
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INATIELTO NACIONAL DF VITIVIMNICLLTURA
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' INATIFY D SACHINAL OF WYIVIMIC L FUna

Departamento Viticola _;

9 Vitios dél
<< [URUGUAY

\ Localidades, centros poblados
y conectividad
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Departamento Viticola

Tipo de suelos

Fuente: IDE
Elaboracién : Departamento Viticola
Octubre de 2012

INAVI - Departamento Viticola 35




‘YINAVI

INATITYD SACHINAL OF WWYIVIMICEH Fund

Departamento Viticola

Colonia
Tipo de Suelos
y secciones Policiales

o Vinos del
& [JRUGUAY

Fuente: IDE
Elaboracién : Departamento Viticola
Octubre de 2012
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Uepanamento Vilcoa Areas destinadas a Vifiedos
por seccional policial
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Fuente: IDE

B hasta 200 has. i .
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